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I Fases de Crecimiento

Optimizacion

- Incrementar Valor por
Cliente (CLTV)

- Mailing

Crecimiento

- Incrementary
Analizar Trafico - Anuncios

Puesta en Marcha

. - Conversion Inicial
- Estrategia

.., - Nuevos Clientes
- Publicacion

- Monitorizacion

E



I 1. Puesta en Marcha de la Tienda Online

1. Definir Estrategia y KPIs
2. Crear Histdrico de KPIs

3. Configurar Monitorizacion

E



I 1.1. Definir Estrategia y KPlIs

Facturacion = CantidadDeClientes X CantidadDePedidosPorCliente X PedidoMedio

Facturacion = Sesiones X TasaDeConversion X PedidoMedio

E



I 1.1.1. Mejorar de KPIS Simultanea: 1 KPI (azul) VS 3 KPIs (rojo)
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I 1.2.1. Crear Historico de KPIs en el Tiempo

KPL______ Enero |Febrero |Marzo ___|Abril ___[Mayo __ lJunio

Facturacion 900 € 1000 € 1010 € 1200 € 900 € 1220 €
Nuevos 10 20 8 9 10 16
Clientes

Pedidos por 1 1,2 1,3 1,2 1 1,2
Cliente

Pedido Medio 51€ 55 € 54 € 56 € 45 € 57 €
Sesiones 600 701 801 883 650 800
Conversion 1,2% 1,2% 1,3% 1,2% 1,2% 1,6%

E



I 1.2.2. Crear Historico de KPIs por Canal y Tiempo

KPls: Google Google Google (referido) | Facebook | Instagram
Octubre 2019 | (organico) | (de pago)

Facturacion 300 € 50 € 100 € 200 € 100 €
Nuevos 10 0 3 9 3 16
Clientes

Pedidos por 22 0 3 1,2 4 5
Cliente

Pedido Medio 51 € 55 € 54 € 56 € 45 € 57 €
Sesiones 200 0 201 283 150 100
Conversion 1,2% 0 1,3% 1,2% 1,2% 1,6%

E



I 1.2.3. Crear Historico de KPIs por Accion/Mejora

Facturacion | Nuevos | Pedidos | Pedido Conversion
Clientes | Por Medio
Cliente

Anadir nuevo método +10% 50 €
de pago “Paypal”

Campana “2x1” en 1000 € 20 +20% 300 €
Google

Newsletter abril 300 € 30 10 1,2 35 €
Email recuperar 400 € +10% 100 €
clientes

E



I 1.3. ¢{Que monitorizar?

* Tienda Online: Detectar caidas. Uptime Robot

* Indexacion en Google: Search Console

* Trafico: Detectar caidas o picos. Google Analytics

* Menciones: Google Alerts

net
- brain.es
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I 1.3.1. Crear Alerta de Caida de Web con Uptime Robot

(¢ Edit Monitor

Monitor Information

Monitor Type * Keyword

Netbrain

Friendly Name *

URL (or IP) * https://www.netbrain.es

Netbrain

Keyword *

(the keyword is case-sensitive)

Alert When * Keyword Exists Keyword Not Exists

Monitoring Interval * l every 5 minutes

E




I 1.3.2. Monitorizacidn de sitemap.xml con Google Search Console

Google Search Console Q  Inspeccionar las URL de

G - Sitemaps

A  Descripcién general

o Afadir un sitemap
»7 Rendimiento

Q_  Inspeccién de URLs G |ntroduce la URL del sitemap ENVIAR

indice A

|_D Cobertura Sitemaps enviados -

lEg Sitemaps

Sitemap Tipo Enviado WV Ultima lectura Estado URL descubiertas
Mejoras A

/sitemap.xml Sitemap 1 oct. 2019 5oct. 2019 Correcto %3 [
[]  usabilidad mévil

., /blog/sitemap_index.xml indice de sitemaps ~ 20jun. 2018 2 oct. 2019 Correcto 187 m

< Rutas de exploracién
< Logotipos Filas por pagina: 10 1-2de2

< Productos

net
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I 1.3.3. Monitorizacidon de Cobertura con Google Search Console

Q_ Inspeccionar las

G - Cobertura

M Descripcion general odas las paginas cono v Rastreador principal: Smartphones @
7 Rendimiento
Q. Inspeccién de URLs
Vilidas con advertencias Validas Excluidas
indice . 0 0 0 81
Ningun problema Ningln problema %) ) .
) ® ) @
[_D Cobertura - - -
Fg  sitemaps (] Impresiones
paginas
Seguridad y Acciones v 3
manuales
2
Herramientas e informes 24
antiguos
:R, Enlaces
0
a Configuracién 3/8/19 14/8/19 25/8M19 5/9/19 16/9/19 27/9/19 8/10/19
Detalles = 3
Estado Tipo Validacién ™ Tendencia paginas
Filas por pdgina 10 0-0de0

8 Enviar comentarios

(D  Acerca de la nueva versién

net
brain.es
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I 1.3.4. Seguimiento de Picos y Valles con Google Analytics

Q Vision general de la audiencia @ @ GuArRDAR  ({, EXPORTAR <« COMPARTIR | {8) DATOS
Paqi incioal ) 1 sept. 2019 - 7 oct. 2019
A Pagina principa O Todos los usuarios + Afiadir segmento
100,00 % Usuarios

» BY Personalizacion

Visién general
INFORMES

Usuarios ~ | frente @ seleccione una métrica

» © Entiempo real Cadahora Dia Semana Mes

° . . ® Usuarios
-
600
Vision general
400
Valor del tiempo
de vida del cliente 200
BETA
Analisis de
cohortes octubre de 2019
BETA N
UGS B New Visitor M Returning Visitor
Explorador de Usuarios Usuarios nuevos
Usuarios
- 4.923 4.801
demograficos /N A
» Intereses
Informacioén ) Nl.]mgro de sesiones por
geografica Sesiones usuario
5.910 1,20
o < A\ —

net
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1.3.5. Crear Alertas de Caida de Trafico con Google Analytics

Nombre de la alerta: | Bajada de trafico

Aplicar a: Todos los datos de sitios weby = 0 otras vistas ~

Periodo: I Dia = |

[ Enviarme un correo electronico cuando la alerta se active

Condiciones de alerta
Esto corresponde a
Alertarme cuando Condicion Valor En comparacion con

Sereduceenmasde  +| | 25

El mismo dia de la semana -
anterior

El dia anterior |

v El mismo dia de la semana anterior
Guardar alerta . A N .
- Cancelar El mismo dia del afio anterior |

E




I 2. Crecimiento

1. Incrementar trafico
2. Analizar trafico

* Erroresy UX

*  Problemas de Conversion
3. Mejora Inicial de Conversion

4. Atraer Nuevos Clientes

f

E



I 2.1. Incrementar Trafico
Google El @) -
- Seguidores
8 — - Pugblicaciones
/ @

Ny “— ]

net
T
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I 2.1.1. Analizar Importancia por Canal con Google Analytics

Q

Buscar informes y articulos

A Pagina principal

» BY Personalizacién

INFORMES

» ©

En tiempo real

» & Audiencia

v > Adquisicion
Vision general

¥ Todo el trafico

Canales

Graficos de
rectangulos

Fuente/Medio

URLs de
referencia

» Google Ads
» Search Console
» Medios sociales

» Camnanas

@)

Descubrir

& Administrar

net.

brain.es

— \ r—
————— —0
=
100
29 sept. 30 sept. 1 oct. 2 oct. 3 oct. 4 oct.
Dimension primaria: Default Channel Grouping  Fuente/Medio  Fuente Medio  Otros
Dimensién secundaria ¥ | Ordenar por tipo: | Predeterminado ~ Q, avanzado BHI@[=|+®| |8
Adquisicién Comportamiento Conversiones Comercio electronico =
Default Channel Grouping » | c::::,:;'m
U . . . . . Duracion medi .
suarios Usuarios Porcentajede  Paginas/sesion de Ia sesién de Transacciones
Sesiones bot comercio Ingresos
Ll UL electrénico
1.149 1.089 1.296 5548 % 2,64 00:01:25 0,23 % 3 q
% del total % del total: % del total Media de la Media de la Media de la Media de la % del total g al
100,00 % 100,18 % 100,00 % vista: 55,48 % vista: 2,64 vista: 00:01:25 vista 100,00 % (3) 100,00 % (60,50 €)
(1.149) (1.087) (1.296) (0,00 %) (0,00 %) (0,00 %) 0,23 %
(0,00 %)
_J | 1. Organic Search 899 (77,57 %) | 850 (78,05%) | 994 (76,70 %) 57,95 % 2,45 00:01:17 0,70 % 1 (33,33 %) q (32,64 %
2. Direct 194 (16,74%) | 183 (16,80 %) | 222 (17,13 %) 48,65 % 3,23 00:01:57 0,45 % 1 (3333 %) ‘ (33,88 %
() | 3. Social 36 (3,11%) 30 (2,75%) 41 (316 %) 3415% 5,05 00:02:35 2,44 % 1 (3333 %) .€ (3347 %
) | 4. (Other) 20 (1,73 %) 20 (1,84 %) 20 (1,54 %) 65,00 % 1,45 00:00:04 0,00 % 0 (000% | GEEE (0,00%
5. Referral 8 (0,69 %) 4 (0,37 %) 17 (1,31 %) 3529 % 2,18 00:00:53 0,00 % 0 (0,00%) .E (0,00 %
() 6. Email 2 (0,17 %) 2 (018%) 2 (015%) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 (0,00%) .€ (0,00 %

16 | www.netbrain.es




I 2.1.2. Incrementar Trafico en Google: Acciones @ Q@

<o
/

[] .\ .
* SEO: — * Monitorizacion: (0 'S
* SEO On-Page — « Ranking de palabra clave

* woorank.com y Google Snippet seranking.com

* Generar Contenidos - “Long Tail”

e SEO Off-Page .

Cantidad de enlaces entrantes con

* enlazator.com y monitorbacklinks.com

* Marketing de Contenidos "« “Visitas” a las paginas, “rebotes” y

* keywordtool.io, answerthepublic.com, Adwords “abandono” con Google Analytics

e Publisuites.com

net
T
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2.1.3. Incrementar Trafico en Google: Campos SEO

Name™ Home

Open In New Window
CSSID

CSS Class

Advanced

SEO Title @ |The LiveEdit Platform: American Spirit Technology Group |

| SEO Title should be 60 chars or less, 55 chars used.

GO . Sle living room chairs

Meta Description @ |LiveEdit is ASTG's digital marketing platform, an easy-to-edit
responsive website solution featuring email marketing, a blog, &
actionable market insights!

o Web Shopping Images Books News More ~ Search tools
Meta Description should be 156 chars or less, 155 chars used.

Keywords
About 94,300,000 results (0.26 seconds)

Page Url: home ) Living Room Chairs - Overstock.com

Default Page www.overstock.com/.../Living-Room-Chairs/.../subcat.ht... ¥ Overstock.com ~
Living Room Chairs: Thousands of Deals, Thousands in Savings at Overstock™ -
fioelete Duplicate Your Online Living Room Furniture Storel Get 5% in rewards with Club Ol

Accent Chairs - Under $150 - Recliners - Arm Chairs

Living Room Chairs : Target
www_target.com/c/chairs-living-room.../-/N-5xtlz v Target Corporation ~
Target has comfy and stylish seating for your living room. Choice from a variety of
upholstered chairs. leather chairs and more.

net.
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I 2.2. Analizar Trafico

*  Errores, Usabilidad (UX) y Comportamiento

*  Problemas de Conversion (CRO)

net
T
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I 2.2.1. Errores, UX, Conversion y Comportamiento con Hotjar

Find the right plan for your organization: ;

& Show user actions

2,000 pageview / day 10,000 pageviews / day

Video Mapa de Calor

E




I 2.3. Mejora Inicial de Conversion

* Home
e Destacar productos y categorias mas populares
Mostrar beneficios de comprar en mi tienda
 Pagina de producto

 Ficha de producto atractiva

Mostrar beneficios de comprar en mi tienda

* Valoraciones - invitar a valorar (por email) |
e Checkout

Permitir compra sin registrarte o con redes sociales .

E



I 2.3.1. Conversion: Principios de Persuasion de Robert Cialdini

Reciprocidad (dar algo de valor): Informacion de valor, buena experiencia, regalo, etc.

Escasez
Stock / tiempo limitado. REVISED EDITION
Descuentos durante tiempo limitado. E gTSELLE R
B

Autoridad: Argumento de expertos / famosos.

Compromiso y coherencia: Aviso de stock.

Prueba social: Valoraciones
o . o psychology ion
Simpatia: Diseno y estilo de la web, comunicacidn, fotos, etc. The Of Persuas

ROBERT B. CIALDINI, PH.D.

. e ————————— |
Otros: Neuro-marketing y PNL

get



I 2.4. Atraer a Nuevos Clientes

w DOWNLOAD THE
ZANDO.CO.ZA APP NOW & GET

30% OFF

k| 'YOUR FIRST PURCHASE VIA THE APP

 Campaiias de Anuncios

Cupones de descuento (compartir)

CODE: APP30

GETITON
® Google Play

Ts & Cs Apply

* Solo para primera compra

*  Promover escases (Solo hasta el 20 de octubre)

 Invita a un amigo y consigue 10 € de descuento

E



2.4.1. Campaign URL Builder

Enter the website URL and campaign information

Fill out the required fields (marked with *) in the form below, and once complete the full campaign URL will be
generated for you. Note: the generated URL is automatically updated as you make changes.

Campaign URL Builder y
7.

* Website URL The full website URL (e.g. https://www.example.com )

* Campaign Source  facebook

The referrer: (e.g. google , newsletter )

* Campaign Medium  anuncio

Marketing medium: (e.g. cpc, banner , email )

* Campaign Name  nuevosclientes1019

Product, promo code, or slogan (e.g. spring_sale )

Campaign Term

Identify the paid keywords

Campaign Content

Use to differentiate ads

Share the generated campaign URL

Use this URL in any promotional channels you want to be associated with this custom campaign

net. o

| www.netbrain.es
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Google Analytics

i Publico

Visién general
» Datos demograficos
*» Comportamiento
» Tecnologia
» Mévil
» Personalizado

Flujo de visitantes
Publicidad
“Z) Fuentes de tréfico

Visién general
~ Fuentes

Todo el tréfico

Directo

Referencias

» Blsqueda

Campaiias

» Optimizacién en buscadores

» Social

Contenido

[ Conversiones

Ayuda
Informe Camparias

Visualizacién de las métricas

Centro de asistencia

Buscar en el Centro de Ir

I 2.4.2. Ver Trafico por Campaifa en Google Analytics

Configuracién Micuenta Salir

Pégina principal nformes esténdar informes personalizados Administrador Ayuda 7

Campaiias 20/10/2012-26/10/2012
ad C Exportar v Afadiral panel  Acceso directo 55TA

~ % de visitas: 7,68%

Explorador

Uso del sitio  Comercio electrénico

Visitas v frentea  Seleccione una métrica Dia Semana Mes 24 %
® Visitas
300
150

21 de oct 22 de oct 23 de oct 24 de oct 25 de oct
Visitas Péginas / Visita Duracién media de la visita Porcentaje de visitas nuevas Porcentaje de rebote
325 3,57 00:04:01 35,38% 28,00%
¢ del total: 7,68% (4.233) Pron sito: 2,63 (35,49%) Promedio del sito: 00:02:01 (99,25%) I stio: 61,85% (42,79%) sito: 39,20% (28,73%)

Dimensién primaria: Campaha Fuente Medio Fuente/medio  Otros

Incluir en gréfico | | Dimension secundaria: Contenido del anuncio v | Ordenar por tipo: | Predeterminado v

Campafia J Contenido del anuncio

() 1. envio-774-Newsletter Octubre como aumentar enlace-0

° contactos a traves de redes sociales

® envio-774-Newsletter Octubre como aumentar

2 Contactos a traves de redes sociales enlace-1

o 3 envio-774-Newsletter Octubre como aumentar eniacer?)

- " contactos a traves de redes sociales
envio-774-Newsletter Octubre como aumentar

H 4 contactos a traves de redes sociales enlace-3

N envio-774-Newsletter Octubre como aumentar

15 Contactos a traves de redes sociales =

S envio-774-Newsletter Octubre como aumentar

@ 6 contactos a traves de redes sociales enlace-5
envio-774-Newsletter Octubre como aumentar

7 contactos a traves de redes sociales Snacs

S envio-774-Newsletter Octubre como aumentar

8 Contactos a traves de redes sociales. enlace-7

o 9 envio-774-Newsletter Octubre como aumentar enlace-8

contactos a traves de redes sociales

Q| avanzado

Visitas

103

32

33

Paginas / Visita

H e ®

yrscon modis | IS Fornae
3,00 00:00:31 55,56% 22,22%
321 00:02:06 36,89% 26,21%
3,10 00:02:16 50,00% 23,08%
2,38 00:01:20 40,62% 37,50%
2,55 31,82% 31,82%
321 00:11:28 57,58% 21,21%
2,00 00:00:06 100,00% 0,00%
4,00 100,00% 0,00%
19,33 33,33% 0,00%

Mostrar fias: [ 10+ Ira: | 1

1-10ded7 | ¢ | >

Este informe se cre6 el 30/10/12 a las 09:51:04, - Actualizar informe

© 2012 Google | Pagina principal de Google Analytics | Condiciones del servicio | Politica de privacidad | Envienos un mensaje | Enviar comentarios

25
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I 2.4.3. Registrar Acciones y KPIs

Facturacion | Nuevos | Pedidos | Pedido Conversion
Clientes | Por Medio
Cliente
Anuncio con cédigo de 200 10 15% 50 €
descuento SHOP2019
en Facebook
Invita a un amigo 20 100 €
AGOSTO
Anuncio Instagram Loss 300 € 15 20% 100 €
Leader

E



I 3. Optimizacion

1. A/B Testing

2. Mailing

3. Crear Campanas de Pago (Nuevos Clientes)
4

Incrementar Valor por Cliente (CLTV)

E



I 3.1. A/B Testing

net
T
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I 3.2. Mailing

« Campanas para incrementar CLTV:
* Newsletter con descuentos de temporada
e Ofreciendo nuevos productos (escasez)
* Felicitacion de cumpleanos con cupon de descuento
* Recuperar carritos abandonados

 Recuperar clientes que hace tiempo que no compran, ofreciéndoles un descuento.

* Inbound Marketing
e Lead Magnet

* Envio de emails enseifando al usuario problematica y nuestra solucion.

E




I 3.2.1. Campanas de Mailing - Historico (nuevos KPIs)

Apertura Clics Rebotes | Facturacion
(titulo) (contenido) | (listas)

Newsletter abril

Newsletter mayo 1000 € 20 +20%
Newsletter dia de la madre 300 € 30 1,2 1
Newsletter navidad +10%

E



I 3.3. Crear Campanas de Pago: Solo Nuevos Clientes

AGo gle
AdWords

When traveling, it's important to break out of
your comfort zone. But you shouldn't be unsafe.

SUSCRIBETE N Q
qZucararauTo
90% menos de azlcar* | Menos
carbohidratos**, sin aditivos artificiales | Hecha

VIAJAS,
LUEGO
EXISTES...

ELPAIS ECONOMIA

VIAJA MAS

. LEJOS CON
Retina - 20.000
NEGOCIOS y ’ PUNTOS DE
BIENVENIDA'

CincoDias

DESCUBRE
como >

DESCUBRE
como >

€socofy

Handmgde cozy shoes
Genuine Leather

Georgieva, directora gerente del FMI. AFP

La nueva jefa del FMI alerta de que la
escalada proteccionista puede lastrar a

una generacion

LUIS DONCEL | Madrid ™ 212

Sanchez anuncia un plan de
choque para paliar los
efectos de los aranceles de

net
YalN.es

Google

zapatos Q

Q Todo [ Imagenes (& Maps < Shopping [ Noticias i Mas  Configuracion

Aproximadamente 343.000.000 resultados (0,79 segundos)

Zapatos | Pide online | deichmann.com Sea rch
www.deichmann.com/ v

Amplia variedad de Zapatos en Deichmann. jCompra ahora! ;Buscas lo Ultimo en zapatos?
Descubre nuestra coleccién para Mujer, Hombre y Nifios. Pago rapido y seguro. Envio rapido.

Rita Ora for Deichmann
La nueva Star Collection #Radiate
Descubrela y compra ahora

El mejor estilo de verano
Zapatos y Sneaker de verano de las
mejores marcas. jDescubrelos!

Zapatos online | Encuentra tu estilo favorito | zalando.es
www.zalando.es/zapatos/zapatos ¥
Zapatos en Zalando, descubre la nueva coleccién. Devolucion hasta 100 dias.

Zapatos Online - zapatos.es | Nueva Colecciéon 2019 y Rebajas
www.zapatos.es/Zapatos/Summer_Sale v
Disefios elegantes y para diario. Aprovecha las rebajas de verano. Zapatos con estilo. 50...

Zapatos de Moda en Merkal | Envio Gratis desde sélo 40€
www.merkal.com/ v
Descubre Nuestra Seleccion de Zapatos y Complementos y No te Pierdas todas las Novedades

Herramientas

Comprar ahora  Patrocinados

&g

Martinelli Bowie Polo Ralph
hombre Lauren Thorton
53,40 € 69,95 €
Martinelli Zalando.es
Envio gratuito Envio gratuito
De Google De Shoptail
Converse Martinelli
Chuck Taylor All Trafford hombre
29,99 € 55,30 €
Converse Martinelli

Shopping

31 | www.netbrain.es




I 3.3.1. Uso Eficiente del Presupuesto: Remarketing

Mejorar mis anuncios de primera compra
* Incluir a aquellos que han visitado

mi blog y han estado leyendo varios

articulos.

. Excluir a clientes actuales

 Reactivar a Clientes que hace tiempo que

no compran

e Anuncios a Lead Magnet

E



I 3.3.3. Campanas: Anuncios - ¢Segmentar Ventas y Conversion?

E



I 3.3.2. Campanas: Segmentacion

* Geografica

) Pal,s 3 "‘.' ;" ¢ .
. s it
° |d|0ma . ‘ .Y?f‘;k:“;““éc:’-‘ Lr 2
D afi %X‘E‘% S
emografica “ﬁ‘%“ 3 i‘l’}“‘ f
* Edad byt ,..\‘,1 >
e Género &% .3 oY y )
: 3 D3g Selsn
e Salario ?,‘ 1;{# .
e Educacidon LY 33 £
3

* Estado civil

* Comportamiento
* Intereses
* Remarketing: Visitd la web o contenido en concreto
* Remarketing: Compro productos

E



I 3.4. Incrementar Valor por Cliente (CLTV)

1. Repeticion de compra
2. Aumento del Valor Medio del Pedido

3. Mejoras de Conversion

- l%%tm es 35 | www.netbrain.es



I 3.4.1. Repeticion de Compra

 Mejorar experiencia del cliente (Comunicacion).
* Newsletter
e  Suscripcion
* Ride along: Meter un folleto en tu pedido (prueba nuestros productos)
*  Programa de fidelizacion por puntos

Trip wires (A saldo)

net
- brain.es

36 | www.netbrain.es




I 3.4.2. Aumento del Valor Medio del Pedido

* Pedidos gratis a partir de cierto valor (superior al pedido medio)
« “Te faltan 35 € para tener gastos de envio gratis”

Bundles (Packs)

Order bumps (un simple check)

Cross-sell (antes y después)

e Up-sell Funnel (justo después)

Cross-sell vs. up-sell

2L
V'S VI'

CROSS-SELL UP-SELL

get




3.4.2.1. Cross-sell

Si quieres, complementa tu pedido

iNuestras pizzas estan buenisimas! si ademés las acompanas con alguna de nuestras sugerencias la
experiencia sera inolvidable. Mira lo que tenemos para completar tu pedido y no te cortes. Volver a la carta

Te sugerimos

Tu pedido a domicilio

Tienda:
LOGRONO 2

@ H Pecado Carnal 19,95-€
- Cheese & Bacon Fries 3€ ese @
‘3@" Patatas con bacon crispy y salsa cheddar. Apli Mediana | Original
plicar v Ver Ingredientes
Extravaganzza 19,95€¢
@ Mediana | Original
Ver Ingredientes
—— '95€ Y
> Combo 3
u
@ Alitas + Patatas. . Precio con promocién 18,50 € @
— Aplicar v Ver Detalles
O B&J's Chocolate Fudge Brownie 7,30 ¢ [i]
an 2x1Bebidas Grande
z?z? Refrescos de 50 cl. . Precio con promocién 4,25 € m
{5l Aplicar o

38 | www.netbrain.es
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I 3.4.2.2. Up-sell Funnel

Tu pedido ha sido enviado a nuestro almacén y se procesara

en breve.
iPero espera, todavia no hemos finalizado!
Si bien el producto X te ayudara a conseguir Y. Pero te gustaria

un Z que te ayuda a conseguirlo mas rapido?

Presentar el producto Z y explicar porqué es mas rapido.

E




I Fases de Crecimiento

Optimizacion

- Incrementar Valor por
Cliente (CLTV)

- Mailing

Crecimiento

- Incrementary
Analizar Trafico - Anuncios

Puesta en Marcha

. - Conversion Inicial
- Estrategia

.., - Nuevos Clientes
- Publicacion

- Monitorizacion

E



Descarga la presentacion en este enlace

http://bit.ly/netbrain1019

E



